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CAMPAIGN
Development and implementation of
PR and communication measures including 
sports sponsorship
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CAMPAIGN OBJECTIVES

– To improve the public image of GAZPROM in Europe
– �To inform multipliers (media, politicians and NGOs) and the 

broad public about GAZPROM
– To achieve high contact numbers and a high contact quality
– To increase the awareness for GAZPROM
– �To achieve a better acceptance among multipliers (especially 

media and politicians) and broader society
– �To maintain contacts with opinion leaders and media repre-

sentatives

MEDIA CONSULTA SERVICES

– ��Development and implementation of PR and communication 
measures including sports sponsorship

IMPLEMENTATION

Public   Relations 

– ��Planning and implementation of background talks with the 
12 most important German media outlets (e.g. dpa, Reuters, 
Bloomberg, Financial Times)

– ��Production of press releases and press portfolios
– ��Active Press work and advertorials in European newspapers
– ��Documentation and evaluation of media coverage

ADVERT IS IN G

– �TV cooperation with “Arena”, production of a TV spot for the 
halftime break

> SPORTS SPONSORSHIP



> Project elements

Press conference with Aleksandr Inwanowitsch Medwedew, 
deputy chairman of the board of Gazprom AG, CEO of 
Gazprom Export GMbH, and Sergej Kuprijanow spokesman  
for Gazprom.

Press kit.

Advertorial.



Handbuch „Tatsachen über Deutschland“: 
umfassende und aktuelle Informationen über 
Deutschland in 13 Sprachen  
(Deutsch, Englisch, Französisch, Spanisch, 
Portugiesisch, Italienisch, Türkisch, Russisch, 
Polnisch, Chinesisch, Japanisch, Arabisch, 
Farsi).

 Handbuch „Tatsachen über Deutschland“

> Project elements

Football mascot.

M it dem Engagement beim 
FC Schalke 04 tritt ein 

Global Player auf dem deutschen 
Markt ins Licht der breiten Öffen t-
lichkeit. Der drittgrößte Kon zern 
der Welt ist Hauptlieferant für 
Erdgas in Deutschland. Damit 
trägt GAZPROM wesentlich 
zur Energiesicherheit im Land 
bei, denn die Deutschen heizen 
ihre Wohnungen am liebsten mit 
Erdgas. Über die Hälfte aller 
Heizungen in der Bundes republik 
werden heute mit dem umwelt-
freundlichsten fossilen Brennstoff 
betrieben.

GAZPROM verfügt über ein 
Sechs tel aller Erdgasreserven 
der Welt. Insgesamt warten im 

GAZPROM bietet Versorgungssicherheit 
für Deutschland
Das russische Energieunternehmen schätzt 
seine Partner in Deutschland. 
Verlässlichkeit ist der Schlüssel zum Erfolg.

russischen Boden 29 Billionen 
Kubikmeter Erdgas darauf, ge-
fördert zu werden. Experten 
schätzen, dass die Vorkommen, 
selbst bei steigendem Verbrauch, 
noch rund 400 Jahre reichen 
können.

Das Erdgas wird über ein weit 
verzweigtes Pipelinesystem, das 
größte der Welt, mit einer Ge-
samtlänge von knapp 155.000 Ki-
lometern von den verschiedenen 
Förderstätten (der größte Teil 
– circa drei Viertel – kommt aus 
dem Ural) nach Ost- und West-
europa transportiert. Dabei sind 
Deutschland, Italien und Frank-
reich die wichtigsten Partner der 
„GAZPROM AG“.

In Russland ist GAZPROM 
der wichtigste und größte Arbeit-
geber, in der GAZPROM-Grup-
pe sind mittlerweile 400.000 
Angestellte beschäftigt. Diese 
erwirtschaften zusammen acht 
Prozent des gesamten Brut-
tosozialprodukts Russlands. 
GAZPROMs Vorstandsvor-
sitzender Alexej Miller möchte 
den Anteil nichtrussischer 
Shareholder von derzeit cir-
ca 7,5 Prozent kontinuierlich 
steigern. Das Vor haben steht 
unter einem günstigen Stern, 
denn die Erwerbsbeschrän-
k ungen für ausländische Betei-
ligungen wurden in Russland im 
letzten Jahr fallen gelassen.

ßen in eine neue Dimension vor“, 
freut sich Schalkes Aufsichtsrats-
vorsitzender Clemens Tönnies 
über die Partnerschaft. „Wir 
arbeiten permanent an der Ver-
besserung aller Strukturen beim 
FC Schalke 04“, und dabei ist die 
Kooperation mit GAZPROM 
ein wichtiger, neuer Schritt in 
die richtige Richtung – für bei-
de Partner.

GAZPROM ist von dem tra-
ditionsreichen Revierklub be-
geistert, von seiner Geschichte, 
der großartigen Verbundenheit 
mit den Fans und den hohen 
Ambitionen der Mannschaft bei 
nationalen und internationa-
len Wettbewerben. Die Farben 
Blau und Weiß – Schalke und 
GAZPROM – werden von nun 
an für eine starke Verbindung 
stehen.

Gründungsdatum: 17. Februar 1993 
Angestellte: ca. 400.000

Umsatz 2005: 1.231,26 Mrd. Rub. (ca. $ 46 Mrd.)
Anteil am Bruttosozialprodukt: 8 %
Reingewinn 2005: 203,4 Mrd. Rub. (ca. $ 7,7 Mrd.)
Exportumsatz: $ 37 Mrd. (2006, vorgeschätzt)

Geförderte Erdgasreserven: 29,1 Bln. Kubikmeter
Aktueller Wert aller 
Kohlenwasserstoffvorräte: $ 138,6 Mrd.
Zuwachs 
Erdgasreservenförderung 2005: 583,4 Mrd. Kubikmeter

Das Sponsoring von GAZPROM 
beim FC Schalke 04 ist nicht der 
erste Schritt des Unternehmens 
nach Deutschland. Schon seit 
vielen Jahren ist GAZPROM in 
Deutschland tätig und gewährleis-
tet eine verlässliche Erdgasver-
sorgung. Dabei ist Deutschland 
ein wichtiger und sehr geschätzter 
Partner. Der Vorstandsvorsit-
zende von GAZPROM, Alexej 
Miller, stellt daher auch fest: 
„An Deutschland schätzen wir 
die Gewissenhaftigkeit und die 
Zuverlässigkeit, mit der hier 
Geschäfte vereinbart werden. 
Wir lieben Germania.“

Nicht nur die Farben passen op-
timal zusammen. Blau und Weiß 
steht bei den Spitzenclubs der 
Bundesliga für den FC Schalke 
04. In Russland denkt man dabei 
sofort an GAZPROM. Was die 
neuen Partner darüber hinaus 
in ihrer Geschichte verbindet, 
ist der Bergbau. 

Denn die Arbeit in den Koh-
leschächten, tief unter der Erde, 
hat eine lange Tradition in Gel-
senkirchen. Viele Fußballspieler 
aus den Schalker Meistermann-
schaften früherer Jahre haben 
selbst noch als Steiger gearbeitet. 
Und so lässt sich der Kohleabbau 
im Ruhrgebiet mit der Erdgas-
förderung in den riesigen Gas-
feldern Sibiriens und des Urals 
vergleichen.

Und auch wirtschaftlich passt 
die Zusammenarbeit: „Wir sto-

„GAZPROM kennt sich aus 
in Deutschland“ 

„Zwei Partner, die 
zusammenpassen“

Das ist GAZPROM:
Erdgasförderung 2006: 550,4 Mrd. Kubikmeter 
 (vorgeschätzt)
Ölförderung 2006: ca. 34 Mrd. Tonnen 
 (vorgeschätzt)
Anteil in der 
Gesamtgasförderung Russlands: ca. 84 % (vorgeschätzt)

Länge des Pipelinenetzes: mehr als 156.000 Kilometer
Leistungsfähigkeit: 600 Mrd. Kubikmeter

Gasversorgung in Russland: 307 Mrd. Kubikmeter
Gasexport West- und Osteuropa: 156,1 Mrd. Kubikmeter
Gasexport GUS u. Baltikländer: 76,6 Mrd. Kubikmeter

Darüber hinaus verweist Herr 
Miller stolz auf die Unterneh-
menserfolge von GAZPROM in 
Westeuropa und insbesondere in 
Deutschland. Eines der wichtigs-
ten Projekte der letzten Jahre ist 
dabei der Bau der Nord-Stream 
Pipeline in der Ostsee. Diese 
für Deutschland sehr wichtige 
Erdgasversorgungsleitung von 
Wyborg nach Greifswald reali-
siert GAZPROM gemeinsam 
mit dem Düsseldorfer E.ON-
Konzern und der BASF-Tochter 
Wintershall.

Alexej Miller, 
Vorstandsvorsitzender GAZPROM

GAZPROM-Hauptzentrale in Moskau

Das Team vom FC Schalke 04 mit neuen Trikots.
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Bundesliga Timer.

Gazprom corporate Headquarters.

 Screenshots „Focus Online” and „Handelsblatt”.
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